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Orkla on Põhjamaade juhtiv toidu- ja tarbekaupade tootja 

unikaalse positsiooniga kohalikel turgudel

#1
Juhtiv toidu- ja 

tarbekaupade ettevõte 

Skandinaavias

#1
Juhtiv toidu- ja 

tarbekaupade ettevõte 

Baltikumis

40.1
MÜÜGITULU1 EBIT (ADJ) TÖÖTAJATE ARV

4.8 18,510

300
kohalikku tugeva 

positsiooniga brändi

Turupositsioon varieerub 

30%-80%

1Orkla Branded Consumer Goods 2018 

NOK mld. NOK mld.



Orkla Eesti on juhtiv toidutööstusettevõte Eestis

79,6
MÜÜGITULU TÖÖTAJATE ARV

600

Ühendab kaht kohalikku kaubamärki ja 

tootmisüksust – Kalevit ja Põltsamaad

EUR mln



Valik meie kaubamärkidest



Orkla kestlikkuse strateegia kuni 2025

5



Jäätmed

7

OLMEJÄÄTMED

Liigiti kogumine

PAKENDBIOJÄÄTMED

Vähendada 50%

Orkla 

pakendieesmärgid



Pakend
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PIDEV     

PAKENDI 

KOGUSE 

VÄHENDAMINE

100% 

PAKENDIST 

RINGLUSSE-

VÕETAV

75% 

PAKENDIST 

BASEERUB 

TAASKASUTATUD 

VÕI TAASTUVAL

TOORMEL

50%

PLASTPAKENDIST 

BASEERUB      

TAASKASUTATUD 

VÕI TAASTUVAL 

TOORMEL



Kestliku pakendi programm

Sisendid:

• Tarnijad

• Orkla juhendmaterjalid

• Sõsarettevõtted (kestlikkuse töörühmad Teamsis)

• Jäätmekäitleja

• Taaskasutusorganisatsioonid

• Tööstusharuliidud

Suunad:

1. Koguste vähendamine

2. Ringlussevõtu hõlbustamine

3. Keskkonnasõbralikumate materjalide kasutamine
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Pakendite liigitus keskkonnasõbralikkuse aspektist

10

LÕPETA / 

ASENDA

Reaalselt 

ringlussevõetavad 

materjalid

OTSI VÕIMALUSI 

PARENDAMISEKS

SÄILITA

Ringlussevõetavad 

materjalid, mida 

reaalselt ringlusse 

ei võeta

Raskesti 

ringlussevõetavad 

materjalid



Pakkematerjalide liigid
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46% klaaspakend 28% paberpakend

13% plastpakend

7% joogikartong

6% metallpakend









Edulugu: KiMs kartulikrõpsude ringlussevõetav pakend
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Edulugu: Orkla Care Danmark toidulisandite pakendid

16



Tänan!

1
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