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Orkla on Pohjamaade juhtiv toidu- ja tarbekaupade tootja
unikaalse positsiooniga kohalikel turgudel

300

kohalikku tugeva
positsiooniga brandi

Turupositsioon varieerub

30%-80%

MUUGITULU!

40.1

NOK mld.

10rkla Branded Consumer Goods 2018

#1

Juhtiv toidu- ja
tarbekaupade ettevéte
Skandinaavias

#1

Juhtiv toidu- ja
tarbekaupade ettevéte

Baltikumis
EBIT (ADJ) TOOTAJATE ARV
4.8 18,510
NOK mld.
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Orkla Eesti on juhtiv toidutoostusettevote Eestis

Uhendab kaht kohalikku kaubamarki ja
tootmisuksust — Kalevit ja Péltsamaad

MUUGITULU TOOTAJATE ARV
79,6 600
EUR min
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Valik meie kaubamarkidest
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Orkla kestlikkuse strateegia kuni 2025

NUTRITION & SUSTAINABLE ENVIRONMENTAL CARE FOR PEOPLE
WELLNESS SAREEROUUGES SOURCING ENGAGEMENT AND SOCIETY

Double the Aim Make the Create
consumption of Be prepared to 100'% L tor. o) transition to a strong local
products and solve emerging pats a{n? < low-carbon engagement for
services for better safety risks AW materials operations sustainability
health
SAFEGUARD RESPONSIBLE
> DOUBLE 1 000/0 ﬁ TOWARDS EMPLOYER
PRODUCTS AND FOOD “] WORKERS’ RIGHTS ) @
Q) e || reducnon | L s, BT
TO HEALTH AND S th\l/EL: AlEhEE u% Al Fo:s — HEALTHY
WELLNESS g{oj 1 00 A) WORKPLACES WITH ZERO
N SUSTAINABLE INILIRIES,
SALT AND SUGAR 1 000/0 ! ABRICULTURE FOOD AND g’
—— D OTHER WASTE
> A CULTURE OF
'1 5% I ]/’\ SUPPLIERS [QJ ENGAGE C) 500/0 { INTEGRITY
= FOR HEALTHY OCEANS N
/ O:NBESAUS:;IIS»; aEL?N EVERY-
MARINE RESOURCES =
WHERE
INSPIRE ALL INNOVATE | .
0 (——— ENGAGEMENT
NO o4 o») NON-FOOD 1 00 /0 77V PRODUCTS AND !jéfl WHICH MAKES
/&& [‘E@;TTY*“LEER PRODUCTS REUSABLE OR ./ PROCESSES APOSITIVE
SAFE TO USE RECYCLABLE DIFFERENCE
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Jaatmed

OLMEJAATMED

Liigiti kogumine

BIOJAATMED

Vahendada 50%

PAKEND

Orkla
pakendieesmargid
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Pakend

PIDEV
PAKENDI
KOGUSE
VAHENDAMINE

100%

PAKENDIST
RINGLUSSE-
VOETAV

75%

PAKENDIST
BASEERUB
TAASKASUTATUD
VOI TAASTUVAL
TOORMEL

50%
PLASTPAKENDIST
BASEERUB
TAASKASUTATUD

VOI TAASTUVAL
TOORMEL
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Kestliku pakendi programm

Sisendid:

» Tarnijad

* Orkla juhendmaterjalid

+ Sosarettevotted (kestlikkuse tooruhmad Teamsis)
« Jaatmekaitleja

» Taaskasutusorganisatsioonid

» Toostusharuliidud

Suunad:

1. Koguste vahendamine

2. Ringlussevotu holbustamine

3. Keskkonnasobralikumate materjalide kasutamine

Miilime Eestis

78 miljonit

toodet aastas

Miildme Eestis ...mis on pakitud

26 000 3500

tonni tooteid aastas tonni pakendisse
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Pakendite liigitus keskkonnasobralikkuse aspektist

SAILITA

Reaalselt
ringlussevoetavad
materjalid

Ringlussevoetavad
materjalid, mida
reaalselt ringlusse
ei voeta

LOPETA /

ASENDA

Raskesti
ringlussevoetavad
materjalid
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Pakkematerjalide liigid

46% klaaspakend
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28% paberpakend

7% joogikartong
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MOKUSALT KROMPSUVAD
CURGID XKOGU PEREL
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FELIX

TOMATIKETSUP
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1kg
Shiyr Ak
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MapwmenagHas KoHera co BKyCoM poma
Rum flavoured jelly candy
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Edulugu: KiMs kartulikropsude ringlussevoetav pakend
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Edulugu: Orkla Care Danmark toidulisandite pakendid

THE NEW PACKAGING - COLORED JAR

Jar made from 48% recycled plastic.

£

Lid made from 100% biobased
* plastic from sustainable source

Label made from 100% biobased
plastic from sustainable source

A
‘Orkla

Eesti



Tanan!



